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KAS IR POPULARIZESANA (no anglu val PROMOTION)?
Popularizé$ana ir viens no marketinga elementiem. Ta ir parliecinosa komunikacija,
kura informeé patéretaju par produktu vai pakalpojumu un ietekme vinu to iegadaties.

POPULARIZESANAS DAZADIE VEIDI

Lai sasniegtu karotos pardoSanas rezultatus, uznéméjiem jaapsver visi
popularizéSanas veidi un janolemj kuri no tiem un kada lmenr jaizmanto. Dazadu
popularizéSanas veidu sajaukums tiek saukts par popularizacijas miksli. Tas balstas
uz reklaméto produktu, potencialo klientu Tpasibam, vispargjo tirgus stavokli un
pieejamajiem ldzekliem.

e Reklama ir vispargja informacija pardoSanas veicinaSanai, kuru apmaksa
noteikts uzneémumes, ta ir merketa lielai cilvéku auditorijai.

e PardosSanas veicinasana- jebkura pardoSanas aktivitate reklama un
personigaja pardosana. Taja ietilpst bezmaksas paraugi, kuponi, konkursi un
citi pardosanas stimulanti.

e lzvietojums- produkta novietoSana pie vai netalu no kasem. Taja ietilpst
atrakfivi skatlogi un ieks€jie displeji ka arm uzmanibu saistoSas ara novietotas
Zimes.

e Sabiedriskas attiecibas- process, kura pret uznemumu tiek veidota pozitiva
attieksme. Viens no panemieniem ir noligt citu uznemumu, kur$ popularizeé
konkreto biznesu.

e Publicitate- bezmaksas reklama biznesam. Pieméram, kad laikraksta tiek
rakstits par jauna uznémuma atvérSanu, uznémuma vadibai par to nav
jamaksa.

e Personiga pardosana- tieSa komunikacija, kuru veido pardevéjs, lai
parliecinatu klientu vai nelielu klientu grupu veikt pirkumu.

POPULARIZESANAS MEDIJI

Jebkurai mediju izmantosanai biznesa popularizéSana butu jabalstas uz auditorijas
izméru un veidu, popularizéSanas izmaksam, pieejamajamo laiku, vietu, un mediju
piemérotibu mérka patéretajam. Tev jaizlemj, kur§ no medijiem ir vispiemérotakais
tavam biznesam.

e Avizes ir ilgspé€jigas. Parasti avizém nepiecieSams mazak par nede€lu, lai
publicetu reklamu. Cenas ir balstitas uz avizes cirkulaciju. Jo lielaka
cirkulacija, jo lielaka cena.

e Radio ir daudzaptveroSi. Tie sasniedz lielu klientu loku. Radio reklamas
parasti tiek pardotas 15, 30 un 60 sekunzu apjoma. Cena svarstas atkariba
no dienas laika, klausitaju skaita un pasas stacijas.

e Televizija ir |oti populara un piedava gan vizualo, gan audio informaciju.
Televizijas reklamam raidlaiks tiek pardots 10, 20, 30 un 60 sekunzu apjoma.
Cena svarstas balstoties uz kanalu, ka ari dienas laiku.
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e Zurnali sasniedz specifisku lasitaju pulku un parasti tie ir limitéti pagam
témam vai geografiskiem apgabaliem. Tie kalpo ilgu laiku.

e TieSais pasts sasniedz konkrétu patérétaju dalu un var tikt izmantots
katalogu, vestulu, pastkarSu, kuponu vai vizitkarsu veida.

e Ara reklamas- reklamas stendi, reklamas autobusos un taksometros ir
lielisks veids ka sasniegt celotajus, biezi vien reklamas skatijumu skaits
atkartojas.

Efektivai popularizéSanas izmantoSanai butu jabut augstu novértetam [idzeklim
jebkuram maza biznesa vaditajam vai uznémejam. Sapratne par klienta vajadzibam
un velmém palidz piedavat atbilstoSas preces un pakalpojumus, un palielinat
ienémumus.

UZDEVUMI

1.Atrodi raksta 3 terminus, kuri tiek izmantoti popularizeSana. Noskaidro to nozimes
un izmégini tos lietot teikumos, kuri parada, ka tos parzini.

2. Salidzini popularizéSanas panémienus, kurus izmanto vietéjais mazais uznémums
un liels uzneémums (piem., vietéja aptieka un lielveikalu kede). Izskaidro atSkiribas un
to, kapec tas eksiste. Vai mazajam uznémumam, kad tas censas sevi popularizet, ir
kadi trukumi?

3. Sagatavo sarakstu ar 5 dazadiem produktu un pakalpojumu veidiem. Katram
veidam nosaki kuras populariz€ésanas metodes butu vislabakas, lai informétu
patéeréetajus par so produktu vai pakalpojumu. Kapéc izvelgjies katru metodi?

4. 3-4 cilveku komandas izveido tabulu ar sekojoSajiem produktiem un
pakalpojumiem, salidzinot kadas ir atSkiribas starp tiem. Uzraksti katram produktam
vai pakalpojumam aprakstu par to cik noderiga butu popularizésana, lai palidzetu
paterétajam pienemt Iemumu to iegadaties.

Ryanair lidojumi

BMW masina

LG velas mazgajama masina
McDonald’s jaunais hamburgers
Diet Coke

Adele

Vietegjais frizieris

Cirks

Florists

Drukatajs

5. Cetru lidz sesu cilvéku grupas apspriediet stratégijas, kuras lautu popularizét jlsu
skolu/apmacibu centru. Diskutéjiet par to cik vertigi skolai butu izveidot publisko
attiecibu programmu, kura tiktu izmantota vietéja kopiena. Centieties izmantot visus

- Erasmus+



-t-ELtglr @ A eurot.'ortis BEST

seSus popularizésanas veidus lai labak veiktu uzdevumu. Vai visi seSi veidi var tikt
izmantoti efektivi?
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